Declaro nao receber qualquer beneficio material ou pessoal de pessoa
fisica ou juridica produtoras ou comercializadoras de produtos para
maes que amamentam, bebés e criancas de 0 a 3 anos, leites,
mamadeiras, bicos e chupetas; da indastria farmacéutica, de
armamento, de bebidas alcoodlicas, de tabaco, pesticidas quimicos, que
contratem mao de obra infantil, que utilizem trabalho escravo, que

discriminem mulheres, minorias ou que violem os direitos humanos.



NBCAL e amamentacao:
0 que os profissionais precisam saber sobre
comercilalizacao de produtos para lactentes

Fabiana Cainé Alves da Graca Amame"taga°e"aha'h°

Madae da Marina, Farmacéutica, IBCLC, ‘ﬂn

Membro IBFAN Brasil,
Atencdo Basica, Prefeitura de Diadema w

Para dar certo 0

www.amamentartudodebom.com.br compromisso é de todos
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SCOPE OF THE PROBLEM

800,000

infant deaths
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No Brasil, a propaganda de
substitutos do leite materno
(formulas) € proibida pela NBCAL e
Lel 11265/06.

Leites em geral podem ser divulgados
ao publico mediante normas de
comercializacao.

Mas... existem outras formas de
alcancar o publico...



Substitutos do leite materno e outras formas de

alimentar as criancas sempre existiram...



E o marketing sempre existiu, afinal
de contas... € preciso vender!
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LE BEBE HOLLANDAIS

Nogueira, Cristine; Coelho, Luiz Antonio Luzio; Santos, Myrian Sepulveda dos. O desdesign da
mamadeira: por uma avaliagdo periddica da producdo industrial. Rio de Janeiro, 2010. 232 p.
Tese de Doutorado Departamento de Artes e Design, Pontificia Universidade Catdlica do Rio de
Janeiro.
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O ano de 1927 demarcou o inicio das atividades da Inddstria de alimentos em teritdrio
nacional. A seguir, vieram as campanhas promocionais, a difusao de informa-
¢oes cientificas e a monopolizagao do saber médico. A industria envolveu-se em
todas as esferas relacionadas com o desempenho profissional dos trabalhadores
da saude”. Essa estratégia de marketing foi se intensificando a partir dos anos

leigos e parteiras.

E as
informacoes
comecaram a

chegar aos
prescritores...

de 1940, tal a reciprocidade de interesses entre a industria e a classe médica:
enquanto a primeira expandia seus lucros, a segunda realizava a aguisicao e
manutencao de sua autoridade perante seus pacientes, vencendo a influéncia de

Confianga. Nos encontros que se verificam num consultorio médico, entre
Mae e Pediatra ha um sentimento mais profundo e mais natural do que a sim-
ples necessidade de controlar o desenvolvimento do bebé.

Entre ambos ja se concretizou, antes da consulta, aquele elo indissoluvel e in-
dispensadvel 3 nobre missdo de medicar as criancinhas.

.’_- e or - : E a confianca. Da mae gue sente no médico, ao consulta-lo, a decisiva segu-
e e o e St e ranga na vida de seu filho. Do pediatra que ao prescrever esta ou aguela medi-
| ———— = " S cacdo, este ou aguele alimento, sabe que sera fielmente cumprido o que por ele
o \‘!{(ﬁ E for prescrito, No mundo inteiro, este fendmeno se repete, diariamente, milha-

res de vezes, e € bemn alta e significativa a percentagem das maes que beneficia-

Nogueira, Cristine; Coelho, Luiz Antdnio Luzio; Santos, Myrian Sepulveda dos. O desdesign da
mamadeira: por uma avaliagcdo periédica da produgédo industrial. Rio de Janeiro, 2010. 232 p. Tese
de Doutorado Denartamento de Artes e Desian Pontificia Lniversidade Catdlica do Rio de Janeiro

ram os seus filhos com a confianca que o pediatra depositou nos produtos.®



"E fato reconhecido que a
comercializaciao indevida de
substitutos do leite materno pode levar
ao uso de praticas inadequadas de
alimentacao infantil que resultam em

desnutricao, doencas e morte.”

(http://www.ibfan.org.br/documentos/ibfan/manual_para_explicar.pdf)




Codigo Internacional de Comercializacao de
Substitutos do Leite Materno, 1981

A OMS, o UNICEF e todos os Estados-Membros (a excecao dos EUA) afirmaram que as pressoes
comerciais desencorajam e criam obstaculos a amamentacao, e que ¢ o momento de restringir - e mesmo
eliminar - muitas das praticas de venda e propaganda usadas na comercializaciao de alimentos infantis,
mamadeiras e bicos.

Elaborado apos longa campanha realizada por grupos de pressao populares, ele foi adotado pela maioria
esmagadoras presente a Assembléia Mundial de Satde, em maio de 1981.

O Codigo aplica-se a leites artificiais para bebés, outros produtos usados na alimentacao infantil
(especialmente quando sao anunciados para uso em mamadeira), bicos e mamadeiras.



1. Proibicao da publicidade desses produtos

2. Proibicao de amostras para as maes

3. Proibicao da promocao desses produtos nos servicos de
saude

4. Proibicao das visitas de representantes dos fabricantes
para orientar as maes

5. Proibicao de presentes ou amostras ao pessoal da area

de saude



6. Proibicao de textos ou ilustracoes que insinuem como ideal a alimentacao
artificial, inclusive gravuras de bebés nos rétulos dos produtos

7. A informacao dada aos profissionais de saude deve ser de natureza cientifica e
objetiva

8. Toda informacao sobre alimentacao artificial para lactentes, inclusive rétulos,
deve explicar os beneficios da amamentacao, bem como os custos e riscos da
alimentacao artificial

9. Produtos inadequados, tais como o leite condensado, nao devem ser
anunciados para bebés

10. Todos os produtos devem ser de alta qualidade e levar em conta as condicoes
climaticas e de armazenagem do pais onde sao usados.



Norma Brasileira de Comercializacao de Alimentos para Lactentes e
Criancas de Primeira Infancia, Bicos, Chupetas e Mamadeiras (NBCAL)

Corresponde a um conjunto de regulamentacoes sobre a promocao comercial
e a rotulagem de alimentos concorrentes e ou complicantes do aleitamento materno.

Foi baseada no Codigo Internacional de Comercializacao de Substitutos do
Leite Materno, proposto pela Organizacao Mundial de Satde (OMS) em 1981.

A primeira versao da Norma foi lancada em 1988, ainda como NCAL, e houve revisoes
subsequentes em 1992 (agora NBCAL) e 2001/2002 que resultou na publicacao da
Portaria 2.051/2001 e das Resolucoes RDC 222 e 221, em 2002.



Portaria n.° 2.051, de 8 de novembro de 2001

Estabelece novos critérios da Norma Brasileira de Comercializacao de
Alimentos para Lactentes e Criancas de Primeira Infancia, Bicos, Chupetas e
Mamadeiras.

Resolucao - RDC N° 221, de 5 de agosto de 2002

Aprova o regulamento tecnico sobre chupetas, bicos, mamadeiras e
protetores de mamilo.

Resolucao - RDC N° 221, de 5 de agosto de 2002

Aprova o Regulamento Técnico para Promocao Comercial de Alimentos para
Lactentes e Criancas de Primeira Infancia.



Um avanco! mas agora queremaos...
REGULAMANTACAO JA!!!!

Os esforcos se somaram e em 04 de janeiro de 2006 foi publicada
a Lei 11.265 que regulamenta a comercializacao de alimentos para
lactentes e criancas de primeira infancia e também a de produtos de
puericultura correlatos (bicos, chupetas e mamadeiras).

Porém, desde a sua aprovacao, ainda nao foi publicada a sua
regulamentacao, que deve ser feita mediante Decreto, ou seja, fazer a
lei ser cumprida pelos 6rgaos competentes e punir quando houver um
ato de infracao.



Mas... o que o profissional precisa saber?
Conheca o Codigo Internacional!
Conheca a NBCAL e sua historia!
Entenda o que é “ferir o espirito” da NBCAL!
Seja critico em relacao ao que le, que ouve e fala sobre os

produtos para lactentes e criancas!

Isso nao é radicalismo. Isso é ser coerente com sua luta!
Proteja o aleitamento materno!




Alvo das industrias:
O profissional da satde

Sao principalmente eles os alvos das praticas de promocao dos
fabricantes, que véem nos servicos de satilde o meio perfeito para

estimular o uso de seus produtos.

Ao dirigirem-se aos profissionais de saude, os fabricantes tém acesso
imediato e constante a um grupo alvo especializado, que tem

autoridade e influéncia direta sobre as maes.



A diferenca entre "informacao" e "promocao" é,
as vezes, tao sutil que se torna dificil distinguir
entre ambas.

Desse modo, os fabricantes conseguem
introduzir truques promocionais com sucesso.

O profissional da saide € um formador de
opinido e sua responsabilidade é imensa no
apoio, promocao e protecao do aleitamento

materno.

Receber, usar um brinde, uma entrada
num congresso ou qualquer outro
beneficio tem seu preco...

E quem paga por isso?
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Vocé também pode fazer algo. Denuncie!

A Rede IBFAN BI‘aSil (Rede InternaCional em Defesa dO FORMULARIO PARA DENONCIAS, RECLAMAGOES E SUGESTOES gl‘ilﬁug‘?

Direito de Amamentar) monitoram, tOdOS 0S anos , o) Este é um canal de comunicagdo entre vocé e a Ouvidoria da Anvisa.
. . Qualquer referéncia a empresas, incluir no procedimento a razao social, o CNP.
Cumprlmento da Lel 1 1 o 2 65/ O 6 o Os campos marcados com asterisco (*) sdo de preenchimento obrigatério.
DADOS PARA CONTATO - 2 [Pessoa Fisica 7 |
Nome *:
Qualquer cidadao pode, conhecendo a NBCAL e a Lei ooy sk

11.265/06, denunciar infracdes 8 ANVISA.

0 Enderego informado € no Brasl ? @ Sim ' Mao
(Caso o endereco ndo seja no Brasi, ndo & necessatio informar os campos Bairko, Estado, Cidade e CEP)

Bairro

. . 4 . Estado *; -- Selecione — ¥ |
http://wwwio0.anvisa.gov.br/ouvidoria/CadastroProcedime e G
CEF :

ntolnternetACT.do?metodo=inicia —

Fax:

Fore 2:
Fax 2:
e-maift;
Caso considers seu assunto extremamente confidencial, cique em "Sim". Meste caso, manteremos saus
dados em sigio.

Sim* Mao

DADOS DO RECLAMADO /DENUNCIADO (Apenas para reclamagties e dendingias) - 2

Pessoa Fisica v
am

ﬂ‘- €@ 7 o Anvisa - Informagda ..


http://www10.anvisa.gov.br/ouvidoria/CadastroProcedimentoInternetACT.do?metodo=inicia
http://www10.anvisa.gov.br/ouvidoria/CadastroProcedimentoInternetACT.do?metodo=inicia
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fabianacaine@qgmail.com
11 9-8326-6817

www.amamentartudodebom.com.br
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